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AGENDA

1. 公司背景與介紹
- What’s CBD
- Introduction of Hemplify.in
- Mission and Vision

2. 問題1 - 對漢麻Hemp和品牌認知不足
3. 問題 2 - 市場競爭產品泛濫
4. 問題 3 - 品牌形象和定位

1. 「Hemplify x 失意」企劃理念
2. 「失意」主題廣告片
3. Hemplify Lab+
4. 「失意者飯局」
5. Hemplify Social Campaign 

PROBLEM Campaign/ Recommendations
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在香港吸食大麻犯法嗎?
咩係大麻？
咩係CBD？
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在香港，大麻、四氫大麻酚或其衍生物，以及含有這些物質的
任何形式產品（包括食物、飲料或用於皮膚、頭髮及指甲等的
外用產品）均屬《危險藥物條例》（第134 章）下受管制的危險
藥物。

大麻一般指大麻植物及其活種子。大麻含多種大麻素，最具活
性的是四氫大麻酚（THC）及大麻二酚（CBD），兩者均可從
大麻植物提取或人工合成。

Source：香港禁毒處
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咩是大麻二酚(CBD)？
大麻二酚(CBD)、四氫大麻酚(THC)有何
分別？

11
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Source：香港禁毒處

MarijuanaHemp
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Company overview
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Hemplify
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Hemplify.in 的三大問題

大眾對漢麻及
品牌認知度不足 市場競爭者泛濫 品牌定位離地
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Problem 1

大眾對漢麻（HEMP）及
品牌（Hemplify.in）認知度不足
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問題1- 大眾對CBD產品認知不足

25

市民混淆CBD和大麻政府對CBD
監管及教育不足

❏ CBD被視為大麻別名

❏ CBD產品全為外國生產，源於兩地

對大麻類產品規管不同

❏ （USA： >0.3% THC, HK 0% THC)

❏ 過往政府對大麻的禁毒宣傳過於片面

，將大麻類產品一律描述為「毒品」
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問題1- 大眾對品牌（Hemplify.in）認知不足

26

CBD仍未被市民接納Hemplify.in 缺乏宣傳

❏ Hemplify Instagram並沒有清楚介紹

旗下產品

❏ Hemplify 宣傳仍處於小眾層面

（工作坊及網上銷售為主）

❏ 市民仍然對大麻類產品有隱憂
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只羅列資料，缺乏易入口的內容

Terpsolate Dropper <Sleeping> (1000mg)
萜烯x分離式滴油 <安睡配方> (1000mg)

容量: 30亳克(mL) / 1000mg CBD

每滴含 2mg CBD , 每亳克(mL)含 33mg CBD

*建議初用者的第一劑，先由 20-30mg CBD (10-15滴)開始，之
後再逐漸按需要增加份量。

功效:

- <針對性>改善睡眠質素及有助入睡
- <針對性>治療睡眠障礙 (褪黑素)

- 幫助減輕焦慮及抑郁情緒
- 紓緩日常壓力
- 紓緩慢性疼痛及炎症
- 紓緩關節及神經痛症
- 紓緩肌肉疲勞 (運動後效果更顯注)
- 保持內在平靜
- 有助集中
- 紓緩由癌症所致的噁心與嘔吐感 (建議用前先查詢醫生意見)
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內文缺乏產品內容

顧客難以接觸產品資訊
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Problem 2 

市場競爭產品泛濫
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產品多元化

價格較貴

價格較便宜

產品單一

CBD Oil香薰精油

藥貼

舒壓運動(瑜珈)



問題2- 現時市面上有不少與CBD oil有相似功效的產品
CBD oil 香薰精油 舒壓運動(瑜珈) 藥貼

時間效率 - 通過門靜脈進入肝臟，從
而代謝CBD和其他分子。
- 生效開始時間: 15-45分鐘
- 持續時間: 6-8小時

- 持續時間自己控制 - 需時長(理想至少一小時)
- 需要集中意識，讓身體在
某一種姿勢下靜止維持一
段時間，達到身心統一

- 持續時間一般較長(~8小
時)

大眾
接受程度

- 低，與大麻掛勾 - 與美容產品連繫 - 像運動般，較普遍
- 有專人指教 (安全)

-常見用來消除肌肉和關
節酸痛

認知 - 與THC/CBN產品混淆，不
知道CBD不具刺激神經效用
，不會令人上癮
- 可在港合法管有及使用

- 容易接觸
- 茶樹及薰衣草精油等為人
熟知

- 高（朋友、社交媒體、瑜
珈遊戲、公司安排）

- 高
- 市面上較多類似產品，
大眾容易接觸到

效果 - 經血液進入體內擴散全身
- 與周圍神經系統中的內源
性大麻素受體結合，直接提
供消炎止痛效果。

- 植物精華通過毛孔及器
官吸收滲透至身體組織
或血液，促進血液循環
，從而達到舒緩壓力及
其他治療作用

- 通過梳理人體中的氣流來
鎮靜人的情緒
- 特別能讓女人更自信

- 直接敷於患處，舒緩與
腰痛、瘀傷、扭傷和肩
膀僵硬相關的肌肉和關
節疼痛
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CBD oil 香薰精油 舒壓運動(瑜珈) 藥貼

成本 - 大約$160-$1899 - 大約 $32-$2340 - 大多瑜伽教室的課程(高溫
及拉伸瑜伽) :
每小時$180-$300
- 空中瑜伽:
每小時$250-$380

- 便宜大約$20-$220

方便性 - 可口服/外用，較方便
- 自己一個也可使用
- 沒有強烈氣味

- 需要稀釋使用 - 因情況而異，可在家進行 - 使用方法方便快捷
- 腰背等部位可能需要
他人幫手
- 藥味比較大

購買渠道 -較少(網上/專門店) - 一般藥妝店/連鎖商店有
售

- 超市/藥妝店

額外功用 - 有效保護神經系統
- 促進血液循環
- 減慢癌細胞增長速度
- 可紓緩痛症及發炎

- 殺菌、抗炎、驅蟲、止
痛等

- 塑造更好體型
- 有助舒緩和預防炎症
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CBD oil 優勝之處

時效

方便

功用廣泛
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Problem 3  
品牌定位離地
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問題3-品牌形象離地

35

網頁問題 社交媒體問題 包裝問題
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網頁問題
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網站首頁及功能表列(menu bar)均以全英語呈現
首頁缺乏包含中文tagline的新品/活動預覽 (preview)
→ google ranking 與其他本地品牌相比較低
→ 難以讓消費者辨認是否本地/外國網站

雖然產品內容介紹以中文填寫但內文不夠清晰
未能詳細列明產品詳情整體介面欠缺親切感
→ 品牌形象過於疏離欠缺健康產品形象
→ 難以吸納未接觸過CBD的客人未必會願意嘗試

網頁語言

網頁介面
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Olanda international Hemplify
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社交媒體有距離感

38

貼文不夠吸睛吸引
太空科技感覺與健康產品形象不貼合
→ 形象離地

全部貼文只有介紹產品和活動
沒有提供漢麻及CBD的資訊
→欠缺教育宣傳效果

貼文風格 貼文資訊
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包裝問題
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包裝設計 產品説明

● 無法從包裝體驗出品牌的太空科技
理念

● 配色令人有違和感
→ 使消費者購買欲下降

● 包裝盒底托過高一打開遮蓋了半個
product
→ 使產品喪失了其高級的形象，更
像一些包裝馬虎的平價化妝品

● 包裝紙上應該減少與保健品相似
的描述
→ 甚至減少描述突出其簡約風
帶出時尚感

● 字體印刷模糊 → 
給人翻版或是被人換了label的感
覺
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Campaign
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Hemplify 現時顧客群大多為35－55歲的人士

41

現時的顧客群

期望的顧客群

18-------20-------------25-------------30-------------35-------------40-------------45-------------50-------------55

年紀少於18歲的人士，政
府不建議攝取大麻類產品

目標：吸引年輕人購買Hemplify
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生活壓力磨滅人的精神和意志
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當人不能實現自已的意願

便可界定為失意
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面對失意，大家應該如何是好？
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失意 Hemplify 
CBD Oil 功效

● 心情煩悶

● 頭痛

● 睡眠質素差

● 情緒不穩

● 肌肉疲勞

● 難以集中

● 幫助減輕焦慮及抑郁情緒

● 紓緩慢性疼痛和炎症

● 改善睡眠質素及有助入睡

● 保持內在平靜

● 紓緩日常壓力

● 有助集中

尋求協助

解決問題
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對生理和心理壓力作紓緩作用

- Hemplify   -

生活壓力磨滅人的精神和意志

- 꺝☕ -

Campaign 理念

失意 減輕失意誘發的症狀及不適感
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讓失意的人站起來



理念

50

強調調整心理的作用

市面上的CBD只強調生理但缺乏針

對心理的功能

用最科學的方法解決你心底裏的問題

善用Hemplify的專業性
Hemplify用最安全/穩妥的方法去為

顧客解決心理問題

Hemplify幫助顧客脫離心理困境
Hemplify作為較直接的方法去紓緩

當事人的生理／心理問題
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Hemplify X 㜊䙬泘嘆걚㲙紮냉

用失意將目標顧客分爲兩個範疇

以競爭為生活的顧客群

特徵：需短時間内面對巨大壓力的人

（e.g. 運動員，銷售人員，保險從業員）

以團隊／個人成就為生活的顧客群

特徵：需長時間内面對持久壓力的人

（e.g. 行政人員，科研人員，創作工業）
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Hemplify X 㜊䙬

整個計劃主要分為四大範疇

「失意」主題廣告片 社交媒體宣傳「失意」概念店「失意」飯局
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「失 · 意」主題廣告片

● 「失 · 意」企劃會先以一條主題廣告短片

去介紹企劃概念

● 廣告會招募兩位名人（游學修和曹星如）

和其他素人去用說話演繹失意

● 片段中每人用一句話概括自身的失意經歷
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「失意」主題廣告片
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● 每次上台都以「最後一次
」為前題

● 打拳過程經歷不少挫敗感
● 面對每次失意可以站起來

曹星如

香港首位職業西洋
拳拳擊手

遊學修

香港新生代演員
「試當真」創辦人

● 過去在演藝界籍籍無名
● 從失意找到機會
● 開始YouTube頻道一炮而紅
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「失意」主題廣告片

《失 • 意》

失意，喺人類表達情緒嘅正常表現

而情緒，就係你同我每時每刻都要面對嘅命題。
人生中無可能凡事都順風順水，
你同我都試過失落，沮喪，失意嘅時間
有人選擇正面突破，
有人選擇逃避，
你呢？你會點做？

Colour Tone:
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「失意」主題廣告片

Con't
一刻嘅失意並唔代表乜嘢
以上只係社會俾我地嘅考驗
人喺會跌低，起身，再跌低
多番嘅失意令我地學識，喺呢個社會
人類應有生存法則。
再次望住同一個目標，
堅毅面對人生中嘅失意時刻

Colour Tone:
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「失意」主題廣告片

Con't
我哋唔需要為失意感到羞辱
因為失意喺人類基本嘅生存技能
失落過後，我地先可以感受到快樂嘅真蹄
將失意轉化為成長嘅動力

Hemplify同你面對每個失意時刻，
陪你走過人生中嘅高山低谷。

Colour Tone:

Introduction Problems Campaign Outcome Others



Pop-up store 概念店
地點：與商場、商鋪合作
❏ 例如誠品書店、D2 Place、K11、希慎、APM、T.O.P 

時間：9月-12月 / 2月-5月

裝潢風格：白色為主

❏ 加插有關CBD的資訊欄（合法/不上癮/效用/見效時間）

❏ 店外有三種「失意」的廣告板

特別活動：

❏ 邀請代言人在特定日子到場
❏ Special event : eg 素食xCBD / 全民運動日
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Hemplify失意檔案室

❏ 邀請眾人寫下當初面對失敗的個人情感感受及經歷
→ 紙張均為淡啡色的hemp paper

❏ 然後把自己的失敗故事投入「失敗檔案資料夾」

❏ 每週選出一位「最發人深省的失敗故事」
→ 送贈當事人最貼合其煩惱的「失意套裝」box 
set

❏ 裝潢風格：帶點老舊檔案室的感覺
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Hemplify Lab
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❏ 店鋪內會有身穿實驗袍的員工當值，全部均受訓練和指導作為店內的「心理諮詢師」
❏ 裝潢風格：專業、實驗室、帶科學感

針對CBD新手：
❏ 提供三盒符合不同需要的新手「失意套裝」box sets

「成就失意套裝」、「事業失意套裝」、「感情失意套裝」

針對有特別需要或希望了解更多的客人：
❏ 提供個人化體驗，與員工對談並了解適合的產品，最後製作成獨一無二的boxset 
❏ 盒上的字句由客人自己選擇

針對線上體驗：
❏ 提供活動網站，以類似心理測驗形式得出最適合的新手「失意套裝」box set

Introduction Problems Campaign Outcome Others
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Personalization 個人化體驗
根據客人的情況和經歷，專業員工會為他們選取適合的CBD oil box set及治療方案
(亦可再按需要在基本Box set中加入度身訂造的元素）

❏ 選取大麻紙為box set 的包裝，盒裝上會有相應的字句
Examples:

a. 對住你，我心煩意亂（愛情煩惱/事業煩惱）
b. 秒速解決禮拜日先嚟做運動肌肉症候群（消炎痛症）
c. 第一次呀？唔洗驚~（紓緩緊張）
d. 人類總喺要犯重複嘅錯誤（紓緩人生不如意事）

❏ 除了CBD oil，心理諮詢師也會對症下藥，善用CBD的多樣性
(運動員→建議飲食劑量，配合按摩手法 / OL → 沙拉餐單，如何將CBD融入在減肥recipe)
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Personalization 線上體驗

❏ 以類似心理測驗的形式向顧客提問，從而了解他們的

主要壓力來源和「失敗」

❏ 三條問題分別是：

1. 平時身處邊一個地方，感覺最唔自在/最有壓力？

2. 假日有空餘時間，會想做啲咩？

3. 如果有回到過去嘅機會，最想喺生活邊一個範疇重新開

始？

❏ 最後推薦最適合的客人的新手「失意套裝」box set
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預期效果

❏ 因為先前的廣告，令大眾加深對CBD的認識和關注，Pop-up store能利用宣

傳的效果，吸引社會上感壓力的人士前來「診症」，並對CBD有正確的觀念

（資訊欄）

❏ 凸顯CBD相比其他減壓產品的優勝之處，如效率快、多樣化、方便）

❏ 加強品牌形象，透過在店內安排心理諮詢師，以及Lab的風格，提供貼心的

服務，使Hemplify顯得更專業、親切和細心
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Persona
Customer 1: Ken

❏ 30歲男性運動員
❏ 比賽經常被緊張情緒影響
❏ 時常對運動成就感到焦慮
❏ 從未接觸CBD

1. 失意檔案室 → 把自己比賽失意的故事投
入「失敗檔案資料夾」

1. Hemplify Lab+ → 選擇最基本的新手
「成就失意套裝」

66

Customer 2: Liza

❏ 40歲女性上班族
❏ 已婚有子女
❏ 日常被家庭及工作上的煩惱困擾
❏ 有聽說過CBD

1. 失意檔案室 → 把自己家庭及工作壓力
的故事投入「失敗檔案資料夾」

1. Hemplify Lab+ → 選擇與員工傾談並製作
「客製套裝」
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「失意者飯局」紀錄片

67

理念

● 每星期在檔案室中選擇「最發人心省」的失意者

● 讓失意能在飯局中互相見面

● 讓各人從旁觀者的角度看他人的失敗，出現反差
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「失意者飯局」紀錄片
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流程
● 有兩集，每一集一個名人（曹星如或遊學修）配幾個素人

● 紀錄片會是一種飯局talk show的形式

● 各人都會在飯桌上分享自己對失敗的看法和經歷

● 各人會互相評價對方是否真正的失意和面對其的貼士

● 飯局的每一道菜都加入Hemplify的產品，並一起試吃

● 最後都會詢問食後感
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Social Campaign
透過不同的 Social Media （Facebook, Instagram)

針對

❏ 大眾對CBD與Hemp的認知

❏ 品牌形象與知名度

❏ 配合「失意」campaign的宣傳
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增加大眾對Hemp和CBD產品的認知

❏ 把CBD oil的製作工序拍攝成影片
，令大眾能了解每一個細節

❏ 農場 → 運輸 →工廠提煉→審查→
包裝→運送到香港→從貨架轉移到
顧客手中

→ 呈現Hemplify細心專業的態度

70

❏ 社交媒體增加有關Hemp和CBD的教育內
容，定期更新相關資訊
❏ CBD與一般大麻毒品的分別
❏ CBD oil如何有助身體機能運作
❏ CBD oil 用途

Hemp是Hemplify公司成立的理念，因此讓消費者認識Hemp和CBD的益處和
潛力是公司的一大目標和使命
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品牌形象與知名度

為了改善品牌過於離地和不親民的形象，在社交平臺分享一些
CBD產品的生活知識和用處

❏ 可邀請知名KOL作代言或宣傳
→例如: Martin, 梁祖堯
→ 增加產品流量和令大眾認識Hemplify這個牌子

❏ 與社交媒體上分享與CBD產品有關的食譜和做法如: CBD 
沙律、CBD曲奇餅
→ 中英對照，拉近與本地顧客的距離
→ 以展現CBD的多樣性，讓大衆知道其實CBD與我們的生
活息息相關
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食譜

72

雖然cbd oil係可以直接食用，但其實係可以將油滴係食物或
飲品到製作CBD食譜㗎!今次為大家介紹嘅係CBD朱古力曲奇
。
材料有:
1杯麵粉 1/4杯碎朱古力 1湯匙蘇打粉 2茶匙椰子油 2湯匙砂
糖 1隻雞蛋 1湯匙雲呢拿香油牛油約7-15 滴CBD oil

1. 預熱微波爐至374度
2. 把麵粉、蘇打粉、椰子油、碎朱古力混合攪拌
3. 在另一個容器中加入椰子油、牛油、雞蛋、雲呢拿香

油、砂糖和CBD oil並攪拌至順滑
4. 把兩種混合物混合變成麵團
5. 搓成曲奇形狀並烤9至11分鐘

如果購買咗我地嘅產品不妨自己試吓整黎食!

Did you know CBD oil can actually be added into your recipes for 
CBD infused food and beverages? Today we will be sharing the 
recipe of CBD cookies!

Ingredients:
1 cup of wheat flour  1/4 cup of crushed chocolate  2 tablespoons 
of sugar 1 tablespoon of baking soda  2 teaspoons of coconut oil  
An egg 1 tablespoon of vanilla essence 1 cup of butter  CBD oil 
approximately 7 to 15 drops

1. Heat the oven to 374 degrees
2. Add flour, baking powder, coconut oil, and crushed 

chocolate in a bowl, then mix them thoroughly
3. In a second bowl, mix coconut oil, melted butter, egg, 

vanilla, sugar, and CBD oil until you obtain a smooth 
batter

4. Pour the first resultant content in the second bowl and 
create a dough

5. Pinch the dough and using your palm flatten it to achieve 
the cookie shape then bake them for 9 to 11 minutes

6. Serve them hot or cold with your favorite refreshment

Reference: 7 CBD Oil Recipes You Can Prepare For Relaxing -
Total Food Service
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配合「失意」campaign的宣傳

73

❏ 在Instagram story 收集 Followers 的失意故事並作簡
短的回覆

❏ 於社交媒體分享於 Pop-up store 收集回來的失意故事(
事前徵求當事人同意)，以當事人當時的心態感受聯繫

❏ 最後從中滲透出CBD oil 是你在「失意」陪伴你的最佳
夥伴
→ 凸顯CBD 能用來調節心情，你和我都值得擁有
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PR ＆ Media Planning



Media Planning

75

OFFLINEONLINE

「失意」企劃的宣傳仍然以Online Social 為主

● 在副刊/雜誌上投放廣告
,offer free trial 的coupon及
邀請人到concept store

● 在百貨公司和護理品專櫃
所在地的地鐵站燈箱擺放
平面廣告

TUE FRI

● 主力在Facebook／Instagram／IGTV落Ads
● 發文週期為一星期兩篇文
● Ad Audience：瀏覽過「減壓」，「紓緩」等關

鍵字的人（25－40歲）
● 在Clubhouse／Youtube 設立channel去講返之

前被認可的「失意」者故事
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Public Relations
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可以考慮的公關稿方向 預期投放報章/期刊

香港發展火麻（HEMP）產業鏈的可行性

「失意」Campaign

General

CBD oil usage in air travelling
航空公司雜誌（CX Discovery, HX+852)

報章副刊／科學期刊

用一場名人飯局，和你談「失意」 明報週刊／SCMP Sunday／JET Magazine
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Execution Timeline



Year 2022
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JAN - MAR

邀請明星作為代言人

推出廣告片

管理社交媒體

FEB - APR

設立概念店

管理社交媒體

MAY - JUL

推行線上體驗

推出新一波廣告片及
飯局

與Kol合作

SEP - DEC

設立第二輪概念店
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預期成效
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加深大眾對CBD的了解 加強Hemplify品牌形象

針對特定客戶 發揮CBD最大的優勢提升競爭力

● 建立CBD品牌的良好形象
● 有助政府對CBD產品設立更

可指引

● 吸引新顧客去光顧Hemplify.in
● 令Hemplify.in更貼近香港人

● 與顧客建立保持良好關係
● 易引起共鳴感

● 減少對CBD的誤解
● 更理解CBD作爲舒緩壓力的價值
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讓失意的人站起來


